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Precision with pulse.

Presnost vykonové agentury. Energie vlastni technologie.

Pravidla vizualni identity a komunikace znacky
Brand identity & communication guidelines
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Built, not borrowed.

Technologii, na které stoji nase prace, si stavime sami. Znacka to ma byt
schopna ukazat, ne tvrdit.

Of

Znacka

The brand
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01 ZNACKA

Agentura, ktera pochopila e-
commerce — a postavila si viastniAl

04

MirandaMedia je digitalni agentura zamérena na vykonnostni marketing a
e-commerce. Od roku 2010 jsme realizovali pres 500 projektl — 500+
spravujeme PPC kampanég, stavime e-shopy a weby a vyvijime vlastni Al

produkty pro spravu kampani a analyzu ziskovosti.

2010

Al neimplementujeme. Stavime ho. To je zakladni odliSnost znacky a

méla by byt Citelna v kazdém vystupu.

MirandaMedia is a digital agency focused on performance marketing and e-commerce. Since 2010 we have delivered 3 O

500+ projects — managing PPC campaigns, building e-shops and developing our own Al products.

realizovanych projektU

na trhu od

lidi v tymu



Claim a pilire znacky

CLAIM — POUZiVA SE VYHRADNE V TOMTO ZNENI

DIGITAL MARKETING AGENCY

MOTTO — VOLNA KOMUNIKACE, KAMPANE, PREZENTACE Presnost vykonové agentury.

PfGClS]On Wlth pulse Energie vlastni technologie.

Vécnost Expertiza Upfimnost Vlastni Al

Cisla a fakta misto superlativ(l. Kdyz Expert, co mluvi srozumitelné. Bez Rikame i to, co se klientovi nehodi. Technologii si stavime sami. Produkty
néco tvrdime, dolozime to. zargonu, bez balastu. Edukujeme, neprodavame. jsou soucast znacky.
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One mark, no drift.

Logo je nejcennéjsSi majetek znacky. Jeho hodnota roste jen tehdy, je-li vzdy
stejné.

02

Logo

The logo
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02 LOGO 07
Zakladni verze logotypu
Primary logotype
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1] [ ] | DIGITAL MARKETING AGENCY
Zakladni horizontalni verze je prvni volbou pro v§echny aplikace. Sklada The primary horizontal lockup 1s the first choice for all applications. Proportions and spacing of
se ze symbolu M, wordmarku v pismu Geist Bold a claimu. Vzajemné the elements are fixed and must not be altered.

proporce a rozestupy prvkl se neméni.



02 LOGO

Sekundarni verze

Secondary versions

_ _ Miranda
MirandaMedia

DIGITAL MARKETING AGENCY

Vertikalni verze — ¢tvercové a vyskové formaty (social, merch). Zkraceny wordmark — hlavi¢ka webu, aplikace, malé plochy. Vzdy bez claimu.

Sekundarni verze pouzivame tam, kde zakladni horizontalni logotyp prostorové nefunguje. Secondary versions are used where the primary lockup does
not fit the format.
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Symbol

Symbol M je postaveny na pixelové mriizce 8 x 7 — odkazuje na data a
digitalni podstatu znacky. Lze ho pouzivat samostatné jako identifikator
(avatar, favicon) nebo graficky prvek. Neni plnohodnotnou nahradou
logotypu.



02 LOGO

Ochranna zona

Clear space

Ochranna zéna se rovna vy$ce symbolu M na vSech ¢tyfech stranach. Do
této zény nesmi zasahovat text, grafika ani okraj formatu.

DIGITAL MARKETING AGENCY

i MirandaMedia

Clear space equals the height of the M symbol on all four sides. No text, graphics or format edge

may intrude into it.
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02 LOGO

Minimalni velikosti

Minimum sizes

# MirandaMedia

i
]
8 DIGITAL MARKETING AGENCY

30 mm / 120 px

Logotyp nepouzivame pod Sirku 30 mm v tisku / 120 px na obrazovce. Pod
touto hranici ho nahrazuje samostatny symbol (min. 7 mm / 24 px).

7 mm / 24 px

Do not use the logotype below 30 mm in print /120 px on screen. Below that, replace it with the

standalone symbol (min. 7mm /24 px).



Barevneé varianty na pozadich

i MirandaMedia iz MirandaMedia

5 MirandaMedia ## MirandaMedia

Na svétlém pozadi ¢erna varianta, na tmavém bila — symbol mUze byt zeleny. Na zelené ploSe vyhradné ¢erna varianta. Na fotografii jen tam, kde
je dostate¢ny kontrast a klidna plocha.



02 LOGO

Prohibited use

Zakazaneé varianty

: MirandaMedia

i MirandaMedia

feisis Mﬁﬂ@ﬂﬂ@l@lM @@i
X Deformovat logo X Ménit definované barvy X Pouzivat obrysové linky

MirandaMedia i

X Ménit polohu symbolu

X Celozelena varianta na svétlé

X Rotovat ¢i naklanét
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Green is a signal, not a decoration.

Zelena oznaduje to, na ¢em zalezi. Cim méné ji je, tim silngji funguje.

03

Barvy

Colour

14



Primarni paleta

Miranda Green

HEX #48E676

RGB 72 230 118

CMYK 69 0 4910
Pantone 7479 C (nejblizsi)

Ink Black

HEX #0DODOD

RGB 131313

CMYK 60 40 40 100
Pantone Black 6 C

Paper

HEX #F8F8F6
RGB 248 248 246
CMYK2230

Stone

HEX #EDECE9
RGB 237 236 233
CMYK7690



Pouziti barev

Paper / Stone — 60 % Ink Black — 30 %

v Zeleny text a tlacitka na éerné (kontrast 12,7 : 1)
Text na ¢erné Text na zelené

v Cerny text na zelené (12,7 : 1) i na svétlych ténech AA velky i b&2ny text AA velky | b&2ny text

v’ Zelena jako plocha, linka, zvyraznova¢ — na svétlé i tmave

X Zeleny bézny text na svétlém pozadi (kontrast 1,6 : 1 — necitelné) Gerna na svétlé

X PFechody, stiny do barev, jiné odstiny zelené Nepouzivat pro text

10 %
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Clarity is a form of respect.

Typografie neni styl. Je to zpusob, jak ¢tenafi usetfit ¢as.

04

Typografie

Dypography

17



04 TYPOGRAFIE 18

Geist — primarni pismo

Primary typeface — all text, headlines, Ul

Aa Bb CC Regular b&2NY text
123 %&? Medium U, popisky, zvyraznéni

Semibold nadpisy

Prilis Zlutoucky kan upél dabelské ody. Geist pokryva plnou ¢eskou diakritiku
i tabulkové gislice. Bold wordmark, silné pointy

Nadpisy sazime s prostrkanim -0,03 em. Tam, kde Geist neni

dostupny (kancelarské aplikace), nahrazuje ho systémovy Arial.



Instrument Serif — akcent

Digitalni agentura, ktera spravuje PPC kampane.

v~ VWyhradné kurziva, vyhradné pro zvyraznéna slova v nadpisech X Nikdy pro celé odstavce, bézny text ani Ul

v Zvyraznuje 2-4 slova — pointu sdéleni, ne dekoraci X Nikdy stojaty fez (regular) — pouze italic

v Na tmavé zelené, na svétlé ¢erné X Nekombinovat s tu¢nym fezem ani podtrzenim



Typograficka hierarchie

Stavime Al.

Nadpis stranky

Nadpis sekce

Bézny text s vysSkou fadku 1,6. Pointy tuéné, ne kurzivou.

POPISEK / EYEBROW
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The grid holds everything together.

Rastr je stavebni jednotka identity. Nic v ném nestoji nahodou.
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Graficke prvky & fotografie

Graphic elements & photography

21



Pixelovy rastr

Ctvercové moduly z mfizky symbolu jsou jediny povoleny
dekorativni prvek znacky. Pouzivaji se stfidmé — jako akcent v
rohu plochy, ne jako vypln.

Pravidla: pouze &tverce v pevné mfizce (zadné kruhy ani rotace),

pouze barvy palety, riizna sytost zelené je povolena.

Rastr vychazi z mrizky
symbolu //.




05 FOTOGRAFIE 23

Fotografie — styl

Photography style — drop your own photos into the frames

Detail — ruce, obrazovka, data

or browse files

2 .

Tym pfi praci — dokumentarni zabér

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

or browse files

Prostor [ porada

or browse files

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Dokumentarni, ne inscenované. Skutecni lidé z tymu pfi skutecné praci, pfirozené svétlo, realné prostiedi. Neutralni, mirné desaturované barvy — zelenou
drzi grafika, ne fotografie. Documentary, not staged. Real people, natural light, muted colours — the green belongs to graphics, not photos.



05 FOTOGRAFIE

Fotografie — pravidla

Photography rules

ANO

v~ Vlastni fotografie tymu, kancelare, klientt a akci
v Pfirozené svétlo, realné situace, momentky

v~ Klidné kompozice s prostorem pro text a logo

v~ Jednotna Uprava: mirna desaturace, jemny kontrast

24

NE

X Stockoveé klisé — podavani rukou, zarovky, grafy v ovzdusi
X Barevné filtry, presycené barvy, HDR efekty

X Zelené tonovani fotografii do barvy znacky

X Generické Al vizualizace robotl a ,digitalnich mozk("
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We prove. We don't promise.

Autorita vznika z dolozenych tvrzeni, ne ze silnych slov.

06

Tone of voice

How the brand speaks

25



06 TONE OF VOICE

Principy

Principles

OSLOVENI
Vykani

Vzdy a vSude — web, e-maily, social media i osobni komunikace.

STRUKTURA
Kratké, uderné véty

Tuéné zvyraznéné pointy. Konkrétni Cisla a priklady. Praktické ,jak
na to" kroky.

TON

Primy a vécny

Bez marketingového balastu a superlativ(. Expert, co mluvi
srozumitelné.

POSTOJ
Edukativni, uprfimny

Ctenare u¢ime a fikame mu pravdu — i kdyZ se zrovna nehodi.

26



Priklady

X TAKHLE NE v TAKHLE ANO

,Postavili jsme vlastni Al. Spravuje kampané stovek e-shopti a
Setfi pradmérné pétinu rozpodtu."

X TAKHLE NE v TAKHLE ANO

»Napiste nam. Do dvou dnti dostanete konkrétni ¢isla k vasemu

e-shopu."

X TAKHLE NE v TAKHLE ANO

»~Jak na to: 1. poSlete pristupy, 2. do tydne dostanete audit, 3.
rozhodnete se podle Cisel."
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Consistency compounds.

Kazdy dodrzeny detail se pri¢ita k tomu, jak je znac¢ka vnhimana.

O7

Digital & aplikace

Digital & applications

28



Web — zakladni pravidla

TLACITKA

Nezavazna konzultace Sekundarni akce

Tmava — Al, CTA, klicova sdéleni

Primarni: zelena vypln, Cerny text, plny radius. Sekundarni: obrys. Nikdy
dvé primarni vedle sebe.

Miranda Sluzby - Projekty - Insights m

Odkazy jsou podtrzené ¢erné, hover prebarvi na tmavou
zelenou.




Vizitky

MirandaMedia

+420 000 000 000
Jan Novak jan.novak@mirandamedia.cz

Head of Performance mirandamedia.cz

Pfedni strana tmava se zelenym symbolem, zadni svétla s kontakty. Papir: nenatirany, 350 g/m2.



E-mailovy podpis

..budu se tésit na stredu.

S pratelskym pozdravem

Tomas Cina

CEO — MirandaMedia Group, s.r.o.
Jankovcova 1596/14b, 170 00 Praha 7 — HoleSovice

T. +420 774 888 616 - E: tomas.cina@mirandamedia.cz

www.mirandamedia.cz

Rodina znacek: Epiderma.cz - Margly.io

Tmava karta se zelenym symbolem (PNG, 80 px), systémové pismo Arial. Sou¢asti podpisu je vzdy fadek rodiny znacek — Epiderma.cz a Margly.io.
Zadné bannery, zadna pravni paticka delsi nez dva radky.



Prezentace & social media

Obsahovy slide svétly

Jedna myslenka na slide. Cisla velka, tuéné. Max 5 odrazek.

Titulni slide tmavy.

Titulni a zavérecny slide tmavy, zeleny akcent. Obsahové slidy svétlé, data tu¢né.

Avatar profild: zeleny symbol na ¢erné,
beze zmén.

Social posty drzi stejna pravidla jako web: svétly zaklad, tmaveé jen kliCova sdéleni, zelena jako akcent, pixelovy rastr stfidmé. Text v obrazu minimalné — pointa
patii do popisku.



Hlavickovy papir & merch

MirandaMedia

Tricko — symbol na hrudi, bez textu

Hlavickovy papir a faktury: logo vlevo nahore v ochranné zéné, paticka jednim radkem. Merch nese pouze symbol — logotyp s claimem na textil nepatfi.
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Precision with pulse.
Pojd'me
spolupracovat.

Otazky k pouziti zna¢ky a zadosti o zdrojova data loga sméfujte na marketingovy
tym.
For brand usage questions and logo source files, contact the marketing team.

brand@mirandamedia.cz - mirandamedia.cz

MirandaMedia Verze 2.0 - © 2026 MirandaMedia



